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10 MAJA 2009 R. (NIEDZIELA)

od 14:00 - recepcja i zakwaterowanie gosci konferencyjnych w hotelu Best Western
Premier
19:00-22:00 - kolacja w formie bufetu dla gosci konferencyjnych nocujacych w hotelu

11 MAJA 2009 R. (PONIEDZIALEK )

07:00 - 09:00 - $niadanie (dla gosci hotelowych)
09:00 - 09:30 - Uroczyste rozpoczecie obrad Konferencji (sala Picasso)
09:30 - 11:00 - Sesja 1: Wizerunek marketingu w $réd spotecze Astwa, przedstawicieli

przedsi ebiorstw, pracownikéw akademickich i studentow - wyn iki bada n Katedry
Marketingu UEK w Krakowie (sala Picasso)

przewodniczy prof. dr hab. J6zefa Kramer (Akademia Ekonomiczna w Katowicach)
11:00 - 11:30 - przerwa na kawe
11:30 - 13:00 - Sesja 2: Mi edzy teori g a praktyk g - spojrzenia nato zsamo $¢
marketingu (sala Picasso)
Przewodniczy prof. dr hab. Roman Gtowacki (Uniwersy  tet Warszawski)
Referaty:

prof. dr hab. Henryk Mruk: Tozsamo$¢ marketingu - analiza krytyczna

prof. dr hab. Leszek Zabinski: Koncepcje naukowe a praktyczne marketingu. Konsekwencije ich relacji
dla tozsamosci i wizerunku dyscypliny

prof. dr hab. Lukasz Sutkowski: Epistemologiczne rozterki marketingu
prof. dr hab. Klemens Biatecki: Czy ,rozproszenie” marketingu ma wptyw na jego ,tozsamosc¢”
dr Pawet Kowalski: Marketing a orientacja rynkowa przedsigebiorstwa - ewolucja podejscia

prof. UEK dr hab. Adam Sagan: Marketing w nazwach katedr i zaktadéw naukowych szkét wyzszych
w Polsce

13:00 - 14:30 - obiad
14:30 - 16:00 - Sesja 3: Dyskusja panelowa: To zsamo $¢é marketingu w procesie zmian
(sala Picasso)
Przewodniczy prof. dr hab. Marian Stru  zycki (Szkota Gtéwna Handlowa w Warszawie)
Uczestnicy:

prof. dr hab. Stanistaw Kaczmarczyk (Uniwersytet Mikotaja Kopernika w Toruniu)

prof. dr hab. Anna Olejniczuk-Merta (Akademia Leona Kozminskiego)

prof. PL dr hab. Jacek Otto (Politechnika £6dzka)

prof. dr hab. J6zef Perenc (Uniwersytet Szczecinski)

prof. dr hab. Bogna Pilarczyk (Uniwersytet Ekonomiczny w Poznaniu)

prof. dr hab. Jan W. Wiktor (Uniwersytet Ekonomiczny w Krakowie)
16:00 - 16:30 - przerwa na kawe

16:30 - 18:00 - Sesja 4: Dydaktyka marketingu - wyz  wania i kierunki zmian (sala
Picasso)

Przewodniczy prof. dr hab. Aniela Sty § (Uniwersytet Ekonomiczny we Wroctawiu)

Referaty:

prof. dr hab. Zofia Kedzior, mgr Agata Stolecka: Zmiany w nauczaniu marketingu w opinii ekspertéw
(lata 2002-2008)

dr Beata Kolny, mgr Michat Kucia: Marketing w dydaktyce szk6t wyzszych - opinie studentow

dr Ewa Frackiewicz, dr Edyta Rudawska: Kompetencje marketingowe studentéw kierunku
zarzgdzanie w $wietle zatozen systemu bolorskiego

dr Magdalena Sobocinska: Dydaktyka marketingu w warunkach wirtualizacji Zzycia spotecznego

dr Marcin Lipowski, dr Radostaw Macik: Postrzeganie tresci i sposobéw ksztatcenia w zakresie badan
marketingowych i analizy rynku

od 19:00 - Bankiet (Sala Bursztynowa w Hotelu Express by Holiday Inn)

12 mAJA 2009 R. (WTOREK)
07:00 - 09:00 - $niadanie (dla gosci hotelowych)
09:00 - 10:30 - Sesja 5A: Wizerunek marketingu w ko  ntek $cie dziata n
marketingowych i spotecznej odpowiedzialno  $ci biznesu (sala Monet)
Przewodniczy prof. dr hab. Wojciech Wrzosek (Szkota Giéwna Handlowa w Warszawie)
Referaty:

dr Magdalena Daszkiewicz: Spoteczne oblicze marketingu

prof. WSH dr hab. Mirostawa Pluta-Olearnik: Warto$¢ wizerunku firmy w kontekscie jej spotecznej
odpowiedzialnosci

prof. dr hab. Krystyna Mazurek-topacinska: Marketing wobec wyzwar postmodernizmu
prof. dr hab. Eugeniusz Michalski: Holistyczne aspekty zarzgdzania marketingowego

prof. dr hab. Bogdan Gregor, dr Robert Walasek: Zarzgdzanie relacjami z klientem jako narzedzie
budowania przewagi konkurencyjnej przedsiebiorstwa

09:00 - 10:30 - Sesja 5B: Wspoéiczesne wyzwania wobe ¢ marketingu (sala Rembrandt)
Przewodniczy prof. dr hab. Halina Szulce (Uniwersyt et Ekonomiczny w Poznaniu)
Referaty:

prof. UE dr hab. Barbara Iwankiewicz-Rak: Cechy dziatari marketingowych w organizacjach non profit
- kierunki zmian strategii

prof. dr hab. J6zefa Kramer: Ewolucja celéw i metod badar marketingowych

prof. UL dr hab. Stanistawa Wilmanska-Sosnowska: Skutecznosc¢ i efektywnos¢ dziatan
marketingowych przedsiebiorstwa

dr Teresa Taranko: Ocena aktywnosci marketingowej przedsiebiorstw za pomocg indeksu rozumienia
i stosowania marketingu

prof. UEK dr hab. Jan Szumilak: Marketing relacyjny w $wietle zatozer teorii kosztéw transakcyjnych
10:30 - 11:00 - przerwa na kawe
11:00 - 12:00 - Sesja 6: Podsumowanie obrad i zako nAczenie konferencji (sala Picasso)
Przewodniczy prof. dr hab. Anna Czubata (Uniwersyte  t Ekonomiczny w Krakowie)
12:30 - 14:00 - obiad



